MEC - UNIVERSIDADE FEDERAL FLUMINENSE
CONSELHO DE ENSINO E PESQUISA

RESOLUCAOQO N° 04/2005

EMENTA: Estabelece o Curriculo do Curso de
Graduacdo em Comunicacdo Social -
Titulacdo: Bacharel - Habilitagdo: Publicidade
e Propaganda.

O CONSELHO DE ENSINO E PESQUISA DA UNIVERSIDADE FEDERAL
FLUMINENSE, no uso de suas atribuicbes e considerando o que consta no Processo n.°
23069.042145/04-21;

RESOLVE:

Art.1° - O Curriculo Pleno do Curso de Graduacdo em Comunicagdo Social — Habilitacdo:
Publicidade e Propaganda compreende conteddo de estudos, disciplinas obrigatérias e
disciplinas/atividades optativas:

Art. 2° - Sdo disciplinas obrigatorias as abaixo relacionadas:

DisCIPLINAS OBRIGATORIAS

NUCLEO DE FORMACAO ESPECIFICA

CONTEUDOS DE ESTUDOS DISCIPLINAS

CIENCIAS HUMANAS E SOCIAIS

1- Antropologia 1.1- Antropologia |
2- Filosofia 2.1- Evolucdo do Pensamento Filoséfico e Cientifico

3- Realidade Socioecondmica e Politica  3.1- Realidade Socioecondmica e Politica Brasileira
Brasileira

4- Psicologia Social 4.1- Psicologia e Comunicagédo Social
5- Economia 5.1- Introdugdo a Economia |

ESTuUDOS DA LINGUAGEM

6- Linguagem Fotografica 6.1- Linguagem Fotogréafica



7- Lingua Portuguesa 7.1- Portugués XVII
7.2- Oficina de Textos

COMUNICACAO E ARTES

8- Teorias da Percepcéo 8.1- Teoria da Percepcéo
8.2- Histdria das Formas e Expressao

9- Teorias da Comunicacéo 9.1- Teorias da Informacéo e da Comunicacao

10- Sociologia da Comunicacéo 10.1- Sociologia da Comunicacéo

11- Historia da Comunicacgéo 11.1- Historia dos Meios de Comunicacéo

12- Andlise do Discurso 12.1- Linguistica XVII (Analise dos Discursos
Midiaticos)

NUCLEO DE FORMAGCAO COMPLEMENTAR

CONTEUDO DE ESTUDOS DISCIPLINAS

METODOLOGIA DE PESQUISA

1- Teoria e Método de Pesquisa em 1.1- Introducdo a Pesquisa em Comunicacao
Comunicacéo

2- Projeto Experimental 2.1- Projeto Experimental em Publicidade e
Propaganda

PUBLICIDADE E PROPAGANDA

4- Administracdo em Publicidade e 4.1- Introducéo a Publicidade
Propaganda
5- Seminarios Curriculares 5.1- Seminérios |

5.2- Seminarios 11

6- Artes Visuais 6.1- Comunicacéo Visual |
6.2- Oficina da Forma

7- Computacdo Gréfica 7.1- Produgdo Digital |

8- Criacéo 8.1- Processo de Criacdo em Publicidade
8.2- Realizacdo de Campanha Publicitaria

9- Etica e Legislacdo Publicitaria 9.1- Etica e Legislacdo Publicitaria
10- Marketing 10.1- Marketing |
11- Mercadologia 11.1- Pesquisa de Mercado



12- Midia 12.1- Midia |
13- Planejamento de Campanha 13.1- Planejamento de Campanha

14- Praticas e Producdo Audiovisual 14.1- Introducdo as Técnicas de Som e Imagem
14.2- Producao Audiovisual |

15- Texto Publicitario 15.1- Linguagens do Texto Publicitario nas Midias

DISCIPLINAS/ATIVIDADES OPTATIVAS

Art. 3° - Sdo Disciplinas/Atividades optativas as abaixo relacionadas:



CONTEUDO DE ESTUDOS
1- Criagéo

2- Atividades de Extensdo

3- Artes Visuais

4- Prética de Producdo Audiovisual

5- Computacdo Grafica

6- Marketing

DISCIPLINAS

1.1- Laboratorio Criativo de Propaganda
1.2- Espaco Urbano e Criacédo Publicitaria
1.3- Criacdo Publicitaria em Midia Impressa
1.4- Arte Publicitéria

1.5- Criacéo e Produgdo Gréfica

1.6- Planejamento de Propaganda

2.1- Atividades em Projeto de Extensé&o |
2.2- Atividades em Projeto de Extensdo I
2.3- Atividades em Projeto de Extensdo 11
2.4- Atividades em Projeto de Extenséo IV
2.5- Atividades em Projeto de Extensédo V
2.6- Atividades em Projeto de Extenséo VI
2.7- Atividades em Projeto de Extensdo VII

3.1- Sistema de Identidade Visual

3.2- Técnicas de Visualizacao

3.3- Planejamento de Cartazes

3.4- Planejamento de Embalagens

3.5- Oficina de llustracédo

3.6- Agéncia Laboratorio | — Planejamento
3.7- Agéncia Laboratorio Il — Criacdo

3.8- Agéncia Laboratdrio 111 — Veiculagdo
3.9- Analise dos Sistemas Visuais

3.10- Comunicacdo Visual Il

3.11- Comunicacdo Visual

3.12- Comunicagéo Visual 111

3.13- Comunicacéo Visual IV

3.14- Video Arte

3.15- Imaginério Coletivo e Criagdo Cinematografica
3.16- Desenho Livre

3.17- Fundamentos das Artes Audiovisuais

4.1- Elementos de Propaganda

4.2- Producéo Audiovisual Il

4.3- Producédo em Réadio, TV e Cinema |
4.4- Producdo em Rédio, TV e Cinema Il

5.1- Produgdo Digital Il

5.2- Oficina de Software Grafico |

5.3- Oficina de Software Grafico Il

5.4- Digitalizacéo e Tratamento de Imagens
5.5- Processamento de Textos e Imagens
5.6- Pintura em Computador

5.7- Computacao Gréafica em Arte

6.1- Marketing Publicitéario
6.2- Marketing Social
6.3- Marketing e Tecnologias de Informacao



6.4- Marketing
6.5- Marketing Il
6.6- Marketing Cultural

7- Administracdo em Publicidade e 7.1- Promocéo de Vendas e Merchandising

Propaganda

8- Texto Publicitario

9- Fotografia

10- Histoéria da Comunicacgéo

11- Midia

12- Semiologia

13- Teoria da Comunicacao

14- Pesquisa em Publicidade

15- Estética e Cultura de Massa

16- Linguagem Hipertextual

7.2- Politica e Administracdo de Agéncia de Propaganda
7.3- Promocao de Vendas

7.4- Merchandising

7.5- Administragdo, Atendimento e Trafego

8.1- Redacdo Publicitaria para Midia Impressa
8.2- Redacdo Publicitaria para Midia Eletronica |
8.3- Redacdo Publicitaria para Midia Eletrénica Il
8.4- Redacéo Publicitaria |

8.5- Redacdo Publicitaria Il — Midia Impressa
8.6- Redacéo Publicitaria 111 — Radio

8.7- Radio Publicitaria IV — TV e Cinema

8.8- Redacéo Publicitaria V — Midia Eletronica

9.1- Fotografia de Publicidade
9.2- Introducdo a Fotografia
9.3- Historia da Fotografia
9.4- Oficina de Fotografia

10.1- Histdria da Publicidade
10.2- Historia da Comunicacao
10.3- Historia do Radio e da TV
10.4- Historia da Imprensa

11.1- Midia Il
11.2- Midia

12.1- Semiologia da Imagem

12.2- Semiologia da Imagem |

12.3- Linguistica XV (Estudos da Linguagem)
13.1- Ciéncias e Comunicagao

13.2- Comunicacéo e Politica |

13.3- Filosofia e Comunicacéo

13.4- Linguagem e Poder |

13.5- Teoria da Recepcéo

13.6- Topicos Especiais em Filosofia e Comunicagéol
13.7- Tépicos Especiais em Filosofia e Comunicagéo 11

14.1- Topicos Especiais em Comunicacdo e Publicidade
14.2- Analise do Anuncio
14.3- Analise dos Meios Audiovisuais na Propaganda

15.1- Estética da Comunicacéo

16.1- Linguagens Hipertextuais



17- Design Editorial

18- Hipermidia

19- Midia Audiovisual

20- Midia e Cultura

21- Antropologia Cultural

22- Midia e Sociedade

23- Técnicas de Redacéo

24- Midia Sonora

25- Planejamento em Comunicacao

26- Teorias e Etica do Jornalismo

17.1- Diagramagao

17.2- Planejamento Visual Digital

17.3- Producdo Grafica Impressa

17.4- Produgdo Grafico-Editorial

17.5- Topicos Especiais em Planejamento Visual e Produgao
Gréfica |

17.6- Tépicos Especiais em Planejamento Visual e Producéao
Gréfica ll

18.1- Edicdo Hipermidia
18.2- Tdpicos Especiais sobre Hipermidia |
18.3- Topicos Especiais sobre Hipermidia Il

19.1- Técnica e Estética da Voz em Comunicagéo

19.2- Topicos Especiais sobre o Audiovisual |

19.3- Topicos Especiais sobre o Audiovisual Il

19.4- Critica de Televisdo

19.5- Linguagens e Técnicas do Documentario em Video
19.6- Edicéo para Meios Audiovisuais

19.7- Linguagens e Técnicas Audiovisuais

19.8- Teoria e Técnicas de Redacdo para Meios Audiovisuais

20.1- Comunicacéo e Cultura Global
20.2- Teorias da Cultura de Massa

21.1- Cultura Brasileira e Comunicac¢éo
21.2- Cultura Brasileira Il
21.3- Antropologia Cultural |

22.1- Comunicacdo e Politica

22.2- Jornalismo e Criminologia

22.3- Midia e Religido

22.4- Midia e Movimentos Sociais

22.5- Seminarios sobre Jornalismo e Vida Urbana
22.6- Seminérios sobre Politicas da Comunicacgao
22.7- Seminérios sobre Estudos da Recepcao

23.1- Oficina de Textos |

24.1- Locucdo e Edicdo Radiofdnicas
24.2- Documentario de Radio

24.3- Producdo em Midia Sonora
24.4- Ra&dio Comunitaria

24.5- Radio Educativa

24.6- Técnicas de Radiodrama

24.7- Topicos Especiais sobre Radio |
24.8- Topicos Especiais sobre Radio 11

25.1- Comunicacéo Institucional

26.1- Jornalismo Comparado



27- Préticas de Design Editorial

28- Préticas de Producdo em Midia
Sonora

29- Praticas  de Producéo
Hipermidia

30- Histéria

31- Comunicacdo Comparada

32- Cultura Popular

33- Linguagens Midiaticas

34- Etica e Midia

35- Gestdo Midiatica

36- Tecnologias da Comunicagéo

37- Comunicacdo, Cultura e Historia

38- Estudos Linguisticos

27.1- Oficina de Producdo Gréfica |
27.2- Oficina de Producao Gréfica Il
27.3- Oficina de Publicac@es Digitais

28.1- Oficina de Producdo Radiofénica
28.2- Oficina de Radio |

28.3- Oficina de Radio Il

29.1- Publicac@es Hipermidia

29.2- Publicacgdes Hipermidia Il

30.1- Historia Econdmica e Social da América Latina

30.2- Histéria da Cultura, Mentalidades e ldeologias

Brasil Republica
30.3- Historia Social da Ciéncia
30.4- Historia do Pensamento Econdmico Brasileiro

31.1- Comunicacdo e Cultura Brasileira

31.2- Comunicagéo e Teatro

31.3- Comunicagéo e Vida Cultural

31.4- Introducéo a Ficcao Cientifica

31.5- Topicos Especiais em Sociologia e Comunicacéo |
31.6- Topicos Especiais em Sociologia e Comunicacdo 11

32.1- Cultura Popular

33.1- Semidtica da Imagem

33.2- Linguagens N&o-Verbais

33.3- Teoria da Imagem

33.4- Linguagens Publicitarias

33.5- Linguagens Midiaticas

33.6- Oficina de Narrativas Midiaticas |
33.7- Programas de Televendas

34.1- Midia e Direitos Autorais

35.1- Introducdo as Pesquisas de Opinido

35.2- Técnicas Avancadas de Pesquisa de Opinido
35.3- Economia Politica da Industria do Audiovisual
35.4- Gestdo da Midia Digital

35.5- Televisdo e Poder

36.1- Comercio Eletronico

36.2- Artes Digitais |

36.3- Fotografia Digital

36.4- Introducdo as Tecnologias da Comunicagdo

37.1- Comunicacdo e Cultura

38.1- Linguistica XIX (Introducédo a Linglistica)
38.2- Linguistica XV

no



39- Economia 39.1- Economia do Setor Publico
39.2- Desenvolvimento Socioecondmico

40- Geografia 40.1- Geografia dos Blocos Mundiais de Poder
40.2- Geografia Econémica
40.3- Geografia da Populagédo
40.4- Formacao Socioespacial Brasileira
40.5- Geografia Urbana

41- Filosofia 41.1- Filosofia da Arte
41.2- Filosofia Geral 111
41.3- Etica
41.4- Arte e Pensamento

42- Antropologia 42.1- Antropologia e Semiotica
42.2- Antropologia Visual
42.3- Antropologia do Género
42.4- Pensamento Social Brasileiro
42.5- Antropologia e Diversidade Cultural
42.6- Antropologia da Arte
42.7- Antropologia da Linguagem
42.8 Antropologia do Conhecimento

43- Sociologia 43.1- Sociologia do Trabalho
43.2- Sociologia do Conhecimento
43.3- Sociologia das Relagdes Raciais
43.4- Introducdo a Sociologia
43.5- Sociologia das Relagdes de Género
43.6- Sociologia da Vida Cotidiana
43.7- Sociologia da P6s-modernidade
43.8- Sociologia da Arte
43.9- Ideologia e Consciéncia
43.10- Sociologia da Literatura
43.11- Religiao e Sociedade
43.12- Linguagem e Poder
43.13- Sociologia e Comunicagéo |1
43.14- Linguagem e Poder

44- Ciéncia Politica 44.1- Propaganda Politica
44.2- Teoria das Ideologias |
44.3- RelagOes Internacionais |

45-Psicologia Social 45.1- Meios de Comunicagdo de Massa e Producéo de
Subjetividades
45.2- Psicologia e Histdria Social
45.3- Teorias Contemporaneas da Subjetividade |
45.4-Teorias Contemporaneas da Subjetividade 11
45.5- Linguagem e Subjetividade
45.6- Linguagem
45.7- Pensamento e Inteligéncia
45.8- Motivacdo e Emocéo



46- Histéria da Arte

47- Anélise do Filme

48- Historia do Cinema e do Audiovisual

49- Televisao e Video

50- Fotografia e lluminagdo em Cinema
e Audiovisual

51- Argumento e Roteiro
52- Edicdo em Cinema e Audiovisual

53- Producgédo em Cinema e Audiovisual
54- Estatistica

55- Teorias da Comunicagéo

56- Jornalismo Especializado

57- Midia Impressa

45.9- Percepgéo

45.10- Psicologia Geral 111

45.11- Psicologia Geral |

45.12- Psicologia Social 111

45.13- Grupos, Coletivos e Instituicdes Il
45.14- Grupos, Coletivos e Instituicdes I11

46.1- Teoria da Arte
46.2- Arte Brasileira e Cultura Contemporénea
46.3- Histdria da Arte VI

47.1- Cinema e Memoria Popular
47.2- Cinema e Literatura

47.3- Estética e Cultura |

47 .4- Estética e Cultura Il

48.1- Cinema Latino Americano
48.2- Histoéria do Cinema Brasileiro
48.3- Histéria do Cinema Mundial

49.1- Video Documentario, Educativo e Instrucional |
49.2-Televisdo e Video
49.3- Cinematografia Eletronica

50.1- Fotografia e lluminagao

51.1- Argumento e Roteiro

52.1- Edicdo de Video
52.2- Edicdo de Video |
52.3- Edicdo de Video Il

53.1- Coordenacéo de Producéo Audiovisual

54.1- Estatistica Basica Aplicada as Ciéncias Humanas
54.2- Levantamento Estatistico

54.3- Estatistica Computacional |

54.4- Topicos de Estatistica Aplicados as Ciéncias
Humanas |

54.5- Topicos de Estatistica Aplicados as Ciéncias
Humanas 11

55.1- Comunicacdo e Estudos Culturais

56.1- Jornalismo Cientifico
56.2- Jornalismo Internacional
56.3- Jornalismo Esportivo
56.4- Jornalismo Gréafico

57.1- Reportagem Especial

57.2- Redacdo e Edicdo de Jornal Diario

57.3- Redacdo e Edicdo de Revistas

57.4- Edicéo de Veiculos Institucionais

57.5- Topicos Especiais sobre Midia Impressa |
57.6- Topicos Especiais sobre Midia Impressa 11



58- Teoria e Linguagem do Cinema e do 58.1- Cinema Documentario
Audiovisual

59- Planejamento Cultural 59.1- Produgéo Cultural Popular
59.2- Preservacao do Patriménio Cultural

Art. 4°- S3o Atividades Académicas Curriculares as abaixo relacionadas:

1- Atividades Académicas Curriculares  1.1- Atividade de Campo I
1.2- Atividade de Campo Il
1.3- Seminarios e Eventos |
1.4- Seminarios e Eventos Il
1.5- Eletivas |
1.6- Eletivas Il
1.7- Iniciacéo a Docéncia, Pesquisa e Extens&o |
1.8- Iniciacdo & Docéncia, Pesquisa e Extens&o 11
1.9- Voluntariado Social |
1.10- Voluntariado Social 11
1.11- Estégio |
1.12- Estagio Il
1.13- Atividade Complementar |
1.14- Atividade Complementar 11

Art. 5° - O curriculo de que trata esta Resolucdo sera cumprido num tempo de 1.830 horas de
disciplinas obrigatdrias, sendo 780 horas do Nucleo de Formacdo Especifica e 1.050 horas do
Nucleo de Formacdo Complementar e ainda 930 horas de disciplinas/atividades optativas,
perfazendo um total de 2.760 horas.

Paragrafo Primeiro: das 1050 horas do Nucleo de Formagdo Complementar, 180 horas
serdo destinadas ao Projeto Experimental.

Paragrafo Segundo: dentre as 930 horas previstas para as disciplinas/atividades optativas, até
120 horas poderdo ser substituidas por Atividades Académicas Curriculares definidas no artigo 4°,
ou outras Atividades que poderdo ser definidas e aprovadas pelo colegiado do Curso de
Comunicagéo Social;

Paragrafo Terceiro: a carga horaria total para integralizacdo curricular sera de 2.760 horas,
com a seguinte duracdo em periodos letivos.

a) Minima: 08 periodos
b) Média: 10 periodos

c) Maxima: 16 periodos

Art. 6° - A presente Resolucdo entrard em vigor na data de sua publicacdo, revogadas as
disposicdes em contrario.

* *x *k k* %

Sala das Reunides, 12 de janeiro de 2005.
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CICERO MAURO FIALHO RODRIGUES

Presidente

De acordo:
CICERO MAURO FIALHO RODRIGUES

Reitor

Republicar por ter saido com incorre¢ao
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